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Mai 2023 / Themenblatt: Befragung bayerischer Innenstadte 2023
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2023

Zur Bewertung der aktuellen wirtschaftlichen Lage und Entwicklung der bayerischen In-
nenstadte hat das Bayerische Staatsministerium fir Wirtschaft, Landesentwicklung und
Energie eine Online-Befragung unter bayerischen Kommunen sowie City- und Stadtmar-
keting Vereinen (Mitglieder des Branchenverbandes AKCS) durchgefihrt.

Im Zeitraum vom 17.04.2023 bis zum 05.05.2023 wurden 285 Kommunen sowie 67 Stadt-
marketing-Vereine kontaktiert. Mit einer Beteiligung von 39,3 % unter den Kommunen (112
teiinehmende Kommunen) bzw. 40,3 % unter den AKCS-Mitgliedern (27 teilnehmende
AKCS-Mitglieder) konnten reprasentative Aussagen generiert werden.

Anknipfend an die Befragung zur Situation der Innenstadte in 2022 soll zudem ein Ver-
gleich gezogen und ein mdglicher Trend projiziert werden.
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Wirtschaftliche Lage der bayerischen Innenstadte 2023

Zentrale Erkenntnisse:

A

Die Leerstandsituation ist weiterhin angespannt: In 58 % der Stadte liegen vereinzelte Ange-
botslicken vor, in 30 % fehlen wichtige Angebote. 57 % der Kommunen berichten von Leer-
stédnden in zentralen Lagen.

Mittelfristig beflirchten Kommunen eine Abnahme der Attraktivitat der Innenstadte.

Trittbrettfahrer innerhalb von Werbe- und Citygemeinschaften stellen fur Kommunen teil-
weise ein grof3es Problem dar.

Knapp die Halfte der Kommunen haben Schwierigkeiten bei der Kontaktaufnahme mit Im-
mobilienbesitzern.

Zu den am haufigsten geplanten zusatzlichen MaRnahmen zur Belebung der Innenstadte
zahlen Pop-up-Stores, kommunales Flachen- und Baustellenmanagement sowie die Einflih-
rung einer Stadt-App.

Eine Anderung der Ladendéffnungszeiten wird mehrheitlich nicht gewiinscht. Eine Zulassig-
keit von bis zu vier langen Einkaufsnachten sowie klarere Bedingungen fir die Festsetzung
von Marktsonntagen sind ein Anliegen.

Die Einflhrung eines Stadtmarketings zeigt positive Wirkung: Stadte mit Stadtmarketingor-
ganisationen sind aktiver bei Stadtmanagement und Stadtgestaltung.

A. Allgemeine Situation

16,96%

Einwohnerverteilung befragter Kommunen Einwohnerverteilung befragter Kommunen

mit Stadtmarketingorganisationen (AKCS)
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90 % der teilnehmenden Kommunen haben weniger als 50.000 Einwohner, 11 Kommunen haben mehr
als 50.000 Einwohner. 73 % der befragten Stadte haben weniger als 20.000 Einwohner. Dem gegen-
Uber stehen die befragten Stadtmarketingorganisationen, die im Durchschnitt grofRere Stadte vertreten.

63 % der befragten Kommunen beschreiben die Einwohnerentwicklung der letzten 5 Jahre als zuneh-

mend, 28 % berichten von einem gleichbleibenden, 7 % von einem sinkenden Trend. Differenziert auf

die GroRe der Kommunen, nimmt die Einwohnerzahl bei groRen Stadte (> 50.000 Einwohner) fast
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durchgehend zu, wahrend vorwiegend kleine Kommunen (< 50.000 Einwohner) von einer gleichblei-
benden oder sogar sinkenden Einwohnerentwicklung berichten.

Eine aktive Werbe- oder Citymarketinggemeinschaft als Zusammenschluss von Handlern und anderen
Gewerbetreibenden ist in 79 % der befragten Stadte vorhanden.

Gegenuberstellung der Einschatzung von Kommunen
und AKCS zur Situation von "Trittbrettfahrern" innerhalb
von Werbe- und Citygemeinschaften
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GroRes Problem Problem, aber kein grofes Kein Problem Keine Antwort

W Kommunen AKCS

Trittbrettfahrer innerhalb von Werbe- und Citygemeinschaften werden von Kommunen mehrheitlich mit
72 % als Problem zu knapp 20 % als grol3es Problem eingestuft. Obwohl Gber alle Kommunengréen
hinweg von diesem Problem berichtet wird, sind mit knapp 91 % groRe Kommunen (> 50.000 Einwoh-
ner) insgesamt schwerwiegender betroffen. Die Stadtmarketingorganisationen schatzen die Thematik
dartber hinaus noch gravierender ein. Insgesamt berichten 96 % von Problemen mit Trittbrettfahrern,
wovon 51,8 % sogar ein groRes Problem darstellen.

Attraktivitat der Innenstadte

Kommunen bewerten die Attraktivitat der Innenstadte sowohl fir Birger (77 %) als auch fir Touristen
(70 %) als positiv.

Beurteilung der Entwicklung der innerstadtischen
Attraktivitat im mittleren Zeithorizont (1-3 Jahre)
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B Kommunen AKCS
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Im mittleren Zeithorizont (1-3 Jahre) rechnet die Halfte der befragten Kommunen mit keiner Anderung,
wahrend 18,5 % eine abnehmende Attraktivitat beflirchten. Dieser Trend wird im Wesentlichen von den
Mitgliedern des AKCS geteilt, wobei hier sogar knapp 41 % eine Abnahme der Attraktivitat der Innen-
stadt vorhersehen und damit pessimistischer als die Kommunen in die Zukunft blicken.

Flachenmanagement und Leerstand
Die Leerstandsituation in den Innenstadten ist weiterhin angespannt. 30 PROZENT

In Bezug auf die Zusammensetzung des Handels und Gewerbes berichten der Kommunen
berichten vom

58 % der Stadte von einzelnen Angebotsliicken, wahrend bei 30 % der Fehlen wichtiger
Kommunen sogar wichtige Angebote fehlen. Lediglich bei knapp 12 % sind innerstidtischer
wichtige Geschéaftszweige in optimalem Umfang vorhanden. Angebote

Einschatzung der aktuellen Leerstandsituation in der
Innenstadt durch Kommunen

kaum Leerstande

= ginzelne Leerstande,
insbesondere in Nebenlagen

= Leerstinde auch in zentralen
Lagen

grofere und langanhaltende
Leerstande in zentralen Lagen

Uber die Halfte der befragten Kommunen berichten von Leerstéanden in zentralen Lagen, wobei davon
knapp 11 % groRere und langanhaltende Leerstande darstellen. Gut ein Drittel der Kommunen berichtet
von einzelnen Leerstdnden in Nebenlagen. GrolRe und kleine Kommunen sind gleichermaf3en vom Leer-
stand betroffen.

Im Vergleich zur Umfrage der Innenstadte aus 2022 kann eine Verlagerung der Leerstande beobachtet
werden. Wahrend die Leerstandsituation in Nebenlagen leicht zurlickging, hat sie sich in zentralen La-
gen insgesamt um vier Prozentpunkte verschlechtert.

Positiv ist, dass die Leerstande fast durchgehend (93 %), wenn auch teils sporadisch, durch die Kom-
munen Uberwacht werden.

Obwohl knapp die Halfte der Kommunen angibt, bei der Kontaktaufnahme mit Immobilieneigentirmern
ein Problem zu haben, gehéren Gesprache mit Immobilienbesitzern (90 %) neben der Nutzung staatli-
cher Foérderprogramme (54 %) sowie dem Einsatz des kommunalen Ansiedlungsmarketings (39 %) zu
den beliebten MalRnahmen zur Reduzierung des Leerstandes.
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B. Ergriffene MaRnahmen zugunsten der Innenstadt

Beurteilung der aktuellen Gegebenheiten fiir eine belebte Innenstadt

Bewertung in Schulnoten: 1 = sehr gut, 2 = gut, 3 = befriedigend, 4 = ausreichend,
5 = ungeniigend

Sicherheit der Besucher der innenstadt | 1!
Sauberkeit der Innenstact [, 1o
Beleuchtung des offentlichen Raumes [N .o
KFZ-Parkmégliclhkeiten nahe der Innenstacdt [N 1.0
Identititsstiftende Gebdude und Platze [ o5
Fahrradabsteliméglichkeiten nahe/in der Innenstadt [ 202
Mdblierung des dffentlichen Raumes [N .21
Begrinung des dffentlichen Raumes ink. Brunnen || NN :.::
Ml.!S&GI'l, Mslﬂtgllungm, Theater und ande.re _ 253
besucheranziehende Einrichtungen auBerhalb des Einzelhandels ’
Offentliche Toiletten | NG .2
GpNv-Erreichbarkeit [N :.52

E-Ladesiule nahe der Innenstadt | .o

Schulnoten
Die aktuellen Gegebenheiten in den Innenstadten werden seitens der Kommunen und der AKCS-Mit-
glieder als sehr gut oder gut bewertet. Handlungsbedarf kann vor allem aber im Bereich der Kapazitat
an E-Ladeséulen, der Erreichbarkeit durch den OPNV sowie der Verfligbarkeit von &ffentlichen Toiletten
identifiziert werden.

MaRnahmen zur Unterstiitzung des innerstadtischen
Handels im Bereich Verkehr

kostenloses Kurzzeitparken | E———— e —
Handyparken |
Parkleitsystern I —e——e—e———
Leihmaoglichkeiten von Verkehrsmitteln I 1
FuBganger-Radfahrer-Leitsystem [N |
Erlass von Parkgebihren |
Konzept fiir den Lieferverkehr I = ——— ]
Parkkostenriickerstattung in den Geschaften
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Angabe in %

B umgesetzt inPlanung M nicht geplant keine Antwort

Neben dem kostenlosen Kurzzeitparken sind MaRhahmen im Bereich des Verkehrs bislang weniger
stark umgesetzt. In Planung befinden sich, wie bereits im Jahr 2022 erhoben, im Wesentlichen FulRgan-
ger-Radfahrer-Leitsysteme, Parkleitsysteme sowie Konzepte fiir den Lieferverkehr.
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MaRnahmen zur Unterstiitzung des innerstadtischen
Handels im Bereich der Gestaltung der Innenstadt

Erweiterte Nutzung des offentlichen Raums
(fiir Gastronomie, Veranstaltungen)

Informationstafeln fiir touristisch interessante Plitze/Objekte

FuRgéngerzone bzw. Verkehrberuhigung

=== |

Erlass/ErmaRigung von Sondernutzungsgebihren | .

Nutzung privater Toiletten ("nette Toilette") | NN T —" i ————
[ |

Pop-up-Stores in Leerstanden mit kommunaler Hilfe

SchiieBfacher fir Einksufe [ ——
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Angabe in %

W umpgesetzt in Planung M nicht geplant keine Antwort

Zu den bereits mehrheitlich umgesetzten MalRnahmen zur Gestaltung der Innenstadt sind die erweiterte
Nutzung des 6ffentlichen Raums fiir Gastronomie und Veranstaltungen so-

28’6 Prozent wie Informationstafeln flr touristische Platze/Objekte zu zahlen.

der Kommunen planen
den Einsatz von Die Kommunen planen in groRerem Umfang weitere gestalterische Mal3-

P:pe-:'?:;?srt;id nahmen zu ergreifen. Zu den besonders haufig geplanten MaRnahmen zéh-
9ed len Pop-up Stores in Leerstanden und noch mehr Verkehrsberuhigung.

Mafnahmen zur Unterstiitzung des innerstadtischen
Handels im Bereich Digitalisierung

Social-Media-Aktivitaten IR ==
WLAN im &ffentlichen Raum I A
Stadt-App I I
virtueller Stadtrundgang I = =1
regionales Online-Schaufenster (ohne e-Commerce-Funktion) I I

regonaler Online-Marktplatz (mit e-Commerce-Funktion)

digitaler Mittagstisch
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Angabe in %
B umgesetzt inPlanung M nicht geplant keine Antwort

Die Ergebnisse der Umfrage im Bereich der MalRnahmen zur Digitalisierung schreiben die Ergebnisse
aus 2022 fort. Social-Media-Aktivitaten sowie die Bereitstellung von WLAN sind weiterhin die am hau-
figsten umgesetzten MaRnahmen. In Planung befinden sich verstarkt Stadt-Apps sowie virtuelle Stadt-
rundgange.
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MaRnahmen zur Unterstiitzung des innerstadtischen
Handels im Bereich Kundenbindung und -information

Werbung in analogen Medien |
e ]

Werbung in digitalen Medien

regionales Gutscheinsystem analog | ——
gedruckter Einkaufsfihrer [

regionales Gutscheinsystem digital IR s
Citycard (Kundenbindungssystem) I .|
i |

Lieferdienste fiir erworbene Waren

Angabe in %

mumgesetzt min Planung m nicht geplant keine Antwort

Zur Kundenbindung und -information greifen Kommunen vorwiegend auf traditionelle Mdglichkeiten zu-
rick. Werbung in analogen (82 %) sowie in digitalen Medien (77 %) bzw. ein analoges Gutscheinsystem
(67 %) sind etablierte Malinahmen.

Die Einfuhrung eines digitalen Gutscheinsystems ist in 23 % der Kommunen geplant. Im Vergleich zu
den Ergebnissen aus dem Vorjahr haben insbesondere Lieferdienste sowie Citycards an Bedeutung
verloren.

MaBnahmen zur Unterstiitzung des innerstadtischen
Handels im Bereich Handlerschulung /
Zusammenarbeit Stadt & Handler

regelmaBiger Informationsaustausch zw. Handler u.
kommunaler Spitze

I 000
Handlerschulungen zur Nutzung digitaler I —— IEEEE——
MarketingmaBnahmen -
allgmeine Unterstiitzung der Handlerfortbildung [ NNENEGEE ]
Digitalchecks fir Handler |
Ladenchecks [N
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Angabe in %

Bmumgesetzt ®in Planung M nicht geplant keine Antwort

Wie auch im Vorjahr ist die Zusammenarbeit zwischen Kommunen und Handlern durch regelmafligen
Informationsaustausch (80 %) gepragt.

In Bezug auf die Ubrigen abgefragten MalRnahmen kam es teils zu unterschiedlichen Einschatzungen
zwischen Kommunen und AKCS-Mitgliedern.
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Umgesetzte Malnahmen:

Geplante MaBRnahmen:

Zusammenarbeit von Stadt & Handlern Zusammenarbeit von Stadt & Handlern

4%

Ladenche: Digitalchecks fls ndier Handh

| I
10%
I 0% I I

EANTIE ST Ladenchecks Digitalchecks fiir Handler  Ha
andlerfortbildung

W Eommunen ® AKCS

30 % der Stadte bieten ihren Handlern Schulungen zur Nutzung digitaler Marketingmafinahmen an,
weitere 21 % planen eine solche Umsetzung. Bei Kommunen mit Stadtmarketingorganisationen liegt

die Umsetzung mit 56 % insgesam

t hoher.

Zu einer unterschiedlichen Einschatzung kommt es z.B. auch im Bereich der Handlerfortbildungen.

Wahrend 64 % der Kommunen kei
Kommunen der AKCS-Mitglieder b

Kommunen mit

Stadtmarketing-
organisation

leisten durchschnittlich
mehr Unterstiit-
zung fur Handler

ne solche MalRnahme planen, werden Handlerfortbildungen bei den
ereits zu 56 % unterstitzt.

Die reine Grofle der Kommune scheint bei der Umsetzung dieser
MaRnahmen nicht ausschlaggebend fiir die Unterschiede zu sein.
Kommunen mit Stadtmarketingorganisationen setzen, unabhangig
von ihrer Einwohnerzahl, mehrheitlich MaRnahmen wie z.B. Hand-
lerfortbildungen um, wahrend eine Umsetzung bei Kommunen ohne
ein etabliertes Stadtmarketing vermehrt nur in groeren Stadten
(> 50.000 Einwohner) stattfindet.

Im Vergleich der Umfragewerte zu 2022 fallt auRerdem auf, dass auf
kommunaler Seite ein Rickgang sowohl in der Planung als auch der

Umsetzung von Handlerschulungen und -fortbildungen sowie Laden- und Digitalchecks stattgefunden

hat.
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MaRnahmen zur Unterstiitzung des innerstadtischen
Handels im Bereich Veranstaltungen

Weihnachtsmark: |
Marktsonntage N
Sonstige Veranstaltungen (Kiinstlermarkte, Trodelmarkte etc.) _ -
regelmaRiges I:.:-a‘;-k‘lﬂg}zs;l';:::ri;?er Innenstadt [ -
Lange Einkaufsnacht mit erweiterten Offnungszeiten — _
ostermarkt | ——

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Angaben in %

W umgesetzt in Planung M nicht geplant keine Antwort

Gangige Formen zur Unterstltzung des innerstadtischen Handels im Bereich von Veranstaltungen sind
das Abhalten von Weihnachtsmarkten, Marktsonntagen und z.B. Wochenmarkten. Im Vergleich zur Um-
frage von 2022 konnten vor allem sonstige Veranstaltungen einen Zuwachs von 12,7 % verzeichnen
und werden aktuell zu 86,6 % umgesetzt.

MaBRnahmen zur Unterstiitzung des innerstadtischen
Handels sonstiger Art

kommunales Flachenmanagement

aktuelles Einzelhandelskonzept
(nicht lter als 5 Jahre)

Baustellenmanagement

regelmaBige Frequenzmessung

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Angabe in %

(=]

W umgesetzt inPlanung  ®m nicht geplant keine Antwort

Weitere Formen der Unterstlitzung wie das kommunale Flachenmanagement, ein aktuelles Einzelhan-
delskonzept sowie Baustellenmanagement sind bislang noch nicht mehrheitlich in den Kommunen ver-
breitet, jedoch mit 30 %, 20,5 % sowie 19 % in hohem Malfe in Planung.

Die Einschatzung Uber eine regelmaflige Frequenzmessung geht zwischen den Kommunen und den
AKCS-Mitgliedern auseinander. Wahrend knapp 19 % der Kommunen von einer Umsetzung berichten,
finden Frequenzmessungen in Kommunen mit Stadtmarketingorganisationen bereits zu 44 % statt und
sind daruber hinaus mit 15 % in Planung. Diese Divergenz ist laut dem Datenbestand vorwiegend auf
GroRenunterschiede der Kommunen zuriickzufiihren. Unabhangig vom Vorhandensein eines Stadtmar-
ketings werden Frequenzmesserungen in Kommunen mit weniger als 50.000 Einwohnern prozentual
seltener durchgefiihrt als in groReren Kommunen.
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Gesamtiibersicht liber alle erfragten MaBnahmen:
Erlduterung zur Darstellung der Tabelle:
7 Mit Stern (*) gekennzeichnete Mal3nahmen markieren beliebte geplante Umsetzungen

7 Als fett gekennzeichnete Prozentangaben ordnen den aktuellen Schwerpunkt der Malnahme ein

Umgesetzt In Planung Nicht geplant

Kommunen AKCS | Kommunen AKCS | Kommunen AKCS
Verkehr
Parkleitsystem* 35 % 48 % 19 % 30 % 44 % 22 %
kostenloses Kurzzeitparken 73 % 56 % 0% 0% 25 % 44 %
Leihméglichkeiten von Verkehrsmit-
teln* 19 % 41 % 18 % 7% 59 % 52 %
Parkkostenruckerstattung 7% 15 % 3% 15 % 86 % 70 %
Handyparken 41 % 78 % 6 % 0% 50 % 19 %
FuRganger-Radfahrer-Leitsystem* 17 % 26 % 22 % 33 % 57 % M1 %
Erlass von Parkgebuhren 9% 15 % 0% 4% 87 % 78 %
Konzept Lieferverkehr 7% 11 % 13 % 15 % 75 % 74 %
Gestaltung Innenstadt
FuRgéngerzone* 49 % 70 % 21 % 7% 28 % 22 %
Informationstafeln Platze/Objekte* 64 % 67 % 20 % 26 % 16 % 7%
Schlief3¢facher 4% 7% 4 % 15 % 90 % 78 %
Nutzung privater Toiletten* 25 % 44 % 12 % 19 % 63 % 37 %
Erlass /ErmafRigung Sondernutzungs-
gebiihren 37 % 37 % 4% 11 % 59 % 52 %
Erweiterte Nutzung 6ffentlicher Raum 73 % 67 % 13 % 11 % 13 % 22 %
Pop-up Stores in Leerstanden* 17 % 30 % 29 % 33 % 53 % 37 %
Digitalisierung
WLAN im 6ffentlichen Raum 74 % 85 % 12 % 4 % 14 % 7%
regionales Online-Schaufenster 21 % 44 % 12 % 15 % 65 % 41 %
regionaler Online-Marktplatz 13 % 22 % 7% 7% 77 % 70 %
virtueller Stadtrundgang* 23 % 26 % 24 % 26 % 50 % 48 %
Stadt-App* 24 % 26 % 27 % 22 % 47 % 52 %
Social-Media-Aktivitaten 78 % 89 % 10 % 4 % 1% 7%
digitaler Mittagstisch 3% 7% 6 % 11 % 90 % 81 %
Kundenbindung und -information
regionales Gutscheinsystem analog 67 % 81 % 5% 0% 26 % 15 %
regionales Gutscheinsystem digital* 23 % 26 % 19 % 44 % 56 % 30 %
Citycard 17 % 33 % 7% 11 % 74 % 56 %
gedruckter Einkaufsfiihrer 30 % 33 % 4% 7% 64 % 60 %
Werbung in analogen Medien 82 % 96 % 2% 0% 14 % 4%
Werbung in digitalen Medien 77 % 100 % 6 % 0% 17 % 0%
Lieferdienste fir erworbene Waren 15 % 22 % 9% 11 % 74 % 67 %

' Hinweis: Zum Zwecke der Ubersichtlichkeit der Tabelle wurden Enthaltungen nicht eigens ausgewiesen, gehen jedoch aus der
prozentualen Verteilung hervor.
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Umgesetzt In Planung Nicht geplant

Kommunen AKCS | Kommunen AKCS | Kommunen AKCS
Zusammenarbeit mit Handlern
regelmaRiger Informationsaustausch 80 % 78 % 11 % 15 % 9% 7%
Handlerschulungen digitales Marke-
ting* 30 % 56 % 21 % 15 % 48 % 30 %
Handlerfortbildungen 21 % 56 % 13 % 11 % 64 % 30 %
Digitalchecks* 20 % 38 % 8 % 18 % 70 % 44 %
Ladenchecks* 19 % 30 % 5% 22 % 75 % 48 %
Veranstaltungen
Marktsonntage 88 % 85 % 4% 4% 7% 1%
lange Einkaufsnacht 44 % 67 % 7% 7% 47 % 26 %
regelmaRiges Marktgeschehen 78 % 85 % 8 % 7% 13 % 7%
Weihnachtsmarkt 97 % 100 % 1% 0% 2% 0%
Ostermarkt 36 % 30 % 2% 4% 59 % 63 %
Veranstaltungen zur Belebung der In-
nenstadt 87 % 96 % 5% 0% 7% 4 %
Sonstiges
Einzelhandelskonzept* 39 % 44 % 21 % 22 % 38 % 33 %
Flachenmanagement* 45 % 22 % 30 % 44 % 23 % 33 %
Baustellenmanagement* 34 % 30 % 19 % 30 % 46 % 41 %
Frequenzmessung 19 % 44 % 13 % 15 % 66 % 41 %

C. Vorschlage zur Verbesserung der Rahmenbedin-
gungen fur das Stadtmarketing

Im Bereich der Ladendffnungszeiten kdnnen klare Tendenzen festgestellt werden.

44 % der Kommunen halten keine Anderung der Ladenéffnungszeiten fir
Die Mehrheit der notwendig, 43 % der Kommunen wiinschen sich aber eine Zuléssigkeit
Kommunen wiinscht von bis zu vier langen Einkaufsnachten pro Jahr. Eine erweiterte Laden-
keine Veranderung bei 6ffnung bis 22 Uhr an Werktagen wird lediglich von 11 % der Kommunen
. . gewinscht. Auch die AKCS-Mitglieder teilen im Wesentlichen diese Ein-
Ladendéffnungszeiten...
schatzung.
Mehrheitlich wiinschen sich sowohl die Kommunen wie auch die Stadtmar- | ---dagegen eine

ketingorganisationen eine einfachere Genehmigung der langen Einkaufs- | Anderung bei langen
nachte sowie klarere Bedingungen fiir die Festsetzung von Marktsonnta- Einkaufsnichten und

gen. Marktsonntagen

Fir den Verkauf von touristischem Sortiment an Sonntagen ist das Ergeb-
nis nicht eindeutig. Ca. ein Drittel der Kommunen wiirden eine solche Anderung befiirworten, wohinge-
gen jeweils ein weiteres Drittel diese ablehnen bzw. sich unsicher ist. Die AKCS-Mitglieder beflrworten
dagegen zu 63 % einen vermehrten Verkauf von touristischem Sortiment an Sonntagen. Kommunen,
die sich laut Umfrage als Tourismusstadte definieren, beflirworten eine Erweiterung immerhin mit
42,5 % bzw. sogar mit 81 % unter den AKCS-Mitgliedern.
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Bzgl. der Einrichtung von Business Improvement Districts (BIDs) herrscht seitens der Kommunen mit
45 % eine groflRe Unsicherheit, wobei die Tendenz mit 37 % zu einer Einflhrung geht. Die Mitglieder der
AKCS sprechen sich zu 60 % fur eine Einflhrung von BIDs aus.

D. Bewertung der Umfrageergebnisse durch das
StMWi

Die bayerischen Innenstadte befinden sich gut ein Jahr nach dem Auslaufen der Corona-Krise nach wie
vor in einer sehr schwierigen Lage, die durch Leerstdande und die Befiirchtung einer abnehmenden At-
traktivitat gepragt ist. Ukraine-Krieg, Energiekrise, Inflation, Konsumflaute und ein Burokratie-Tsunami
von EU und Bundesregierung sind der Mix, der eine Erholung erschwert.

Die bayerischen Stadte haben bereits viele MalRnahmen zugunsten der Innenstadte umgesetzt und ar-
beiten, auch mit staatlichen Hilfen, an weiteren MalRnahmen. Flachenmanagement, Pop-up-Stores zur
temporaren Bespielung von Leerstanden und Stadt-Apps sind die beliebtesten zusatzlichen Mafinah-
men, die die bayerischen Stadte ergreifen wollen.

Die Umfrage 2023 hat gezeigt, dass die Einflhrung eines Stadtmarketings selbst bereits eine Mal3-
nahme ist, die Wirkung zeigt. Stadte mit Stadtmarketingorganisationen sind aktiver bei Stadtmanage-
ment und Stadtgestaltung — unabhangig von der StadtgroRe.

Die Umfrage zeigt auch, dass die Rahmenbedingungen flr die Innenstéadte verbessert werden sollten.
Die Durchfiihrung von Marktsonntagen sollte rechtssicherer und die Durchfiihrung von langen Einkaufs-
nachten einfacher moglich werden. Auf das Problem von Trittbrettfahrern bei Werbe- und Standortge-
meinschaften gilt es eine Antwort zu finden. Auch sollte besser gewahrleistet werden, dass Ansprech-
partner gerade fur zentrale Immobilien gefunden werden kénnen.
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